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IN A WAY, ALL MOBILE MARKETS ARE EMERGING 

США 

43% 

29% 

16% 

11% 

1% 

40% 

6% 

22% 

9% 

23% 

ТВ Пресса Интернет Радио Mobile

Деньги Время 

РОССИЯ 

2 
США: VSS, Mary Meeker (KPCB), comScore, Alexa, Flurry Analytics; Россия – АКАР, TNS Россия TV Index, Radio Index, Marketing 
Index, Web Index, среднее за 2011 год  
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ГЛАВНЫЕ DIGITAL-ТРЕНДЫ 2010 / 2011 / 2012 
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ГЛАВНЫЕ МОБИЛЬНЫЕ ТРЕНДЫ 2010 / 2011 / 2012 
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ТРЕНДЫ В РАЗВИТИИ «ТРАДИЦИОННОЙ» ИНТЕРНЕТ- И 
МОБИЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ 

Общее 
 Social-Mocial 
 Retail-Metail 
 Rich Media 
 RTB 

Особенное 
 LOCATION 
 LOCATION 
 LOCATION 

 

5 



Медиа 

СОВРЕМЕННАЯ ЭКОСИСТЕМА МОБИЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ 

6 АЦВИ, 2012 
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СОВРЕМЕННАЯ ЭКОСИСТЕМА МОБИЛЬНОЙ РЕКЛАМЫ 
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ПОПОЛНЕНИЕ КАРТОЧЕК BULLSHIT BINGO 

RTB 
DSP SSP 

DMP ATD 

OMG! 
WTF? 
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ТРАНСФОРМАЦИЯ ЭКОСИСТЕМЫ ПОД RTB 
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ATD DSP SSP 
ПШЕНИЦА КОЛОСИТСЯ 
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LOCATION: ТО, ЧЕГО ТАК НЕ ХВАТАЛО ПК 

11 mashable.com 

CTR 6% 
Conversion Rate ~15-20% 

http://mashable.com/2010/08/19/mobile-advertising-trends/


RICH MEDIA 
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eCPM +246% 

mashable.com 

http://mashable.com/2010/08/19/mobile-advertising-trends/


RETAIL 

13 mashable.com 

http://mashable.com/2010/08/19/mobile-advertising-trends/


SOCIAL 

14 mashable.com 

http://mashable.com/2010/08/19/mobile-advertising-trends/


ИТОГО: МОБИЛЬНАЯ РЕКЛАМА СЕГОДНЯ 

 “Much of mobile inventory is crap” (J.Cianchette, 
Liquid Wireless) 
 

 В среднем, 80% мобильного инвентаря 
остается нераспроданным (Tim Reiss, Google) 
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ИТОГО: МОБИЛЬНАЯ РЕКЛАМА ЗАВТРА 

 Реализация невостребованного инвентаря 
 Инвентарь делится не на «хороший» и «плохой», 

а на «бедный» и «богатый» данными  
 Большой совокупных охват «мелких» источников 
 Установление «справедливой» цены 
 Оценочно рост eCPM на 40-85% (Mobclix) 
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ИНФРАСТУКТУРА: LABEL VOMIT 

19 Luma Partners, июнь 2011 
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МОЖНО ОСТАНОВИТЬСЯ И НА ЭТОМ 

20 AdMeld, 2012 



СПАСИБО! ВОПРОСЫ?  

Татьяна Фирсова 
ведущий специалист отдела исследований интернета 
Аналитический Центр Видео Интернешнл 
Тел. 737-87-44 доб. 2714 
tfirsova@vitpc.com 
www.acvi.ru  
www.facebook.com/catadelic  

mailto:tfirsova@vitpc.com
http://www.acvi.ru/
http://www.facebook.com/catadelic
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